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１．はじめに 

2027 年のリニア中央新幹線開通や名古屋市内の大規模開発等、近年の発展著しい名古屋。

“東名阪”という括りで日本を代表する大都市として常に名が挙がる。しかし一方で“偉大

なる田舎”や“魅力に欠ける都市”とも言われている。 

名古屋に限らず、県民性に関する記事や書籍は目にするが、多くはその土地の歴史、風習、

伝統的な食文化や生活態度の様子をトレースしているものが殆どである。それも事実では

あるが、単に現象を見ているだけに留まっている。また、都市ブランドイメージ等の調査デ

ータもあるが、観光としての視点で訪問意向等を聞いているものが殆どであり、それらの調

査では名古屋は魅力がないとの結果に終始している。 

参考までに、名古屋市観光文化交流局が平成 30 年 9 月に行った「都市ブランド調査」の

結果をご紹介しよう。 

名古屋市を含む 8 都市（札幌市・東京都区部・横浜市・名古屋市・京都府・大阪市・神戸

市・福岡市）について、「訪問意向」や「魅力に感じる都市」「推奨意向」などを聞いている

が、名古屋は他都市に比べて著しく低い数字になっている。他都市が、いわゆる観光的な見

地で地理的、文化的にも特徴のあるような都市が挙げられているということを差っ引いて

も名古屋は目立って低いのである。名古屋は魅力がなく、住んでいる人にとっては愛着のあ

る街ではあるが、買物や遊びに訪れるという意味では人に勧めにくいと捉えられているよ

うだ。 

しかし、本当に都市としての魅力、マーケットとしての魅力はないのだろうか。これらの

疑問、知っているようで知らない、解っているようで解っていない名古屋の本質に商圏デー

タからアプローチする。「名古屋商圏調査（2019 年㈱JR 東海エージェンシー実施）」のデー

タから、名古屋商圏（名古屋人）の特質を東京/大阪の各商圏との比較で得られた傾向、マ

ーケティングの観点で名古屋の今後について考える。 
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２．名古屋商圏調査 

（１）調査設計 

この調査の調査設計は図－１の通りである。 

 

図－１ 

 

 

（２）調査対象詳細 

各商圏の詳細は以下の通りである。 

 

①名古屋商圏 愛知県の一部・岐阜県の一部・三重県の一部 

愛知県 名古屋市：千種区・東区・北区・西区・中村区・昭和区・瑞穂区・熱田区・中

川区・港区・南区・守山区・緑区・名東区・天白区） 

 尾張エリア：一宮市・瀬戸市・春日井市・津島市・犬山市・江南市・小牧市・

稲沢市・尾張旭市・岩倉市・豊明市・日進市・愛西市・清須市・北名古屋市・

弥富市・あま市・長久手市・東郷町・豊山町・大口町・扶桑町・大治町・蟹江

町・飛鳥村 

 知多エリア：半田市・常滑市・東海市・大府市・知多市・阿久比町・東浦町 

 西三河エリア：岡崎市・碧南市・刈谷市・豊田市・安城市・知立市・高浜市・

みよし市 

岐阜県 岐阜市・大垣市・多治見市・関市・羽島市・土岐市・各務原市・可児市・瑞穂

市・海津市・岐南町・笠松町・養老町・輪之内町・安八町・坂祝町 

三重県 四日市市・桑名市・いなべ市・木曽岬町・東員町・朝日町・川越町 


